Regulamin konkursu
» Ires Premium Club — edycja 9”

(dalej: Regulamin)

§ 1. Postanowienia ogdlne

1.

Konkurs pod nazwg ,,Tres Premium Club” (dalej ,,Konkurs”) stanowi przedsiewziecie
marketingowe spotki pod firmg TRES Sp. z 0.0. z siedzibg w Szczecinie (71-017), przy
ul. Krakowska 61B, wpisang do Rejestru Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru
Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla miasta Szczecina, XVII Wydzial
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod nr KRS: 0000261036, NIP:
8521051978, REGON: 810832038, BDO: 000004662, o kapitale zakladowym
wynoszacym 1 488 000 zt (dalej ,,Sponsor™).

Sponsor jest podmiotem finansujacym Konkurs i fundatorem nagréod dla nagrodzonych
uczestnikow Konkursu.

Obstuge Konkursu prowadzi spoétka pod firmg Business Ergonomics Sp. z 0.0. z
siedzibg w Warszawie (02-129), przy ul. Jankowskiej 10/2, wpisang do Rejestru
Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy
dla miasta stotecznego Warszawy, XII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod nr KRS: 0000335936, NIP: 7010192766, REGON: 141934265, o
kapitale zakladowym wynoszacym 150 000 zt (dalej ,,Organizator™).

Konkurs przeznaczony jest dla sprzedawcéw 1 projektantdéw wspodlpracujacych ze
Studiami Mebli Kuchennych, ktérzy w ramach wykonywanych obowiazkéw lub
swiadczonych ustug uczestniczg w sprzedazy Produktow objetych Konkursem oraz

sktadaja lub realizujg zamdwienia w firmie TRES Sp. z 0.0.(dalej — ,,Sprzedawcy”).

Przez ,Sprzedawce” rozumie si¢ osobe fizyczng, ktora wykonuje czynnosci
sprzedazowe lub projektowe na rzecz Studia Mebli Kuchennych na podstawie umowy
o pracg, albo w ramach prowadzonej przez siebie jednoosobowej dziatalno$ci
gospodarczej 1 ktora uzyskata zgod¢ Studia Mebli Kuchennych na udziat w Konkursie,
o ile taka zgoda jest wymagana przez relacj¢ taczaca ja ze Studiem.

Przez Studio Mebli Kuchennych nalezy rozumie¢ punkt sprzedazy sprz¢tu AGD, w tym
marki BERG, oferujace klientom projekt oraz wykonanie mebli kuchennych wraz z
montazem mebli i sprzgtu, posiadajace kuchnie wzorcowe, znajdujace si¢ na terenie
Rzeczpospolitej Polskie;.

Konkurs polega na rywalizacji Sprzedawcéw o nagrody gléwne 1 nagrody
regulaminowe oraz na nagradzaniu tymi nagrodami Sprzedawcéw wykazujacych si¢
najwyzszymi umiejetnosciami sprzedazy klientom koncowym produktow objetych
Konkursem.

Lista produktéw z oferty Sponsora objetych Konkursem stanowi zatacznik nr 1 do
Regulaminu (dalej ,,Produkty objete Konkursem”).



9. Konkurs bedzie trwac od 15 czerwca 2026 r. do 30 kwietnia 2027 r.

10. Wszelkie informacje pozyskane w zwigzku z Konkursem zostang wykorzystane

wylacznie dla celéw w nim przewidzianych. Informacje stanowigce dane osobowe beda
mogly by¢ przetwarzane przez Sponsora i Organizatora wylacznie w zakresie
niezbednym dla przeprowadzenia Konkursu, chyba, ze osoby zainteresowane ztoza
oswiadczenia zezwalajace na przetwarzanie danych osobowych takze w innym celu.

§ 2. Uczestnictwo

1.

Uczestnikami Konkursu moga by¢ wylacznie Sprzedawcy. Z jednego Studia Mebli
Kuchennych (jednego punktu sprzedazy) do udzialu w Konkursie moze zglosi¢ si¢
wigcej niz jeden Sprzedawca, jednakze kazdy z nich zobowigzany jest odrebnie

wypehi¢ formularz zgloszeniowy do Konkursu.

Sprzedawca zglasza si¢ do udzialu w Konkursie poprzez kompletne wypetienie

formularza zgloszeniowego znajdujacego si¢ na stronie www.trespremiumclub.pl (dalej
»Strona Konkursu”) do dnia 30 kwietnia 2027. W ramach formularza zgtoszeniowego
Sprzedawca zobowigzany jest poda¢ niezbedne dane osobowe, numer rachunku
bankowego, na ktéory beda wydawane nagrody zdobyte Konkursie oraz ztozy¢
niezbedne oswiadczenia. Zgloszenia niezgodne z wymogami okreslonymi w niniejszym
Regulaminie, a w szczegolnosci za$§ zgloszenia niekompletne lub zawierajace
nieprawdziwe dane, nie uprawniaja do udzialu w Konkursie. Organizator oraz Sponsor
zastrzega sobie takze prawo do usunig¢cia lub pozostawienia bez rozpoznania zgloszenia
niezgodnego z niniejszym Regulaminem.

Sprzedawca, ktéry dokonat prawidlowego zgloszenia do Konkursu, staje si¢
Uczestnikiem Konkursu (dalej ,,Uczestnik”). Kazdy Uczestnik otrzyma od
Organizatora unikalny login i hasto do swojego konta na Stronie Konkursu.
Uczestnicy, ktorzy brali udziat w poprzednich edycjach Konkursu i posiadaja konto na
Stronie Konkursu, moga zgtosi¢ si¢ do 9. Edycji Konkursu poprzez zalogowanie si¢ do
konta i potwierdzenie uczestnictwa, co wymaga réwniez zaktualizowania danych
zawartych na Stronie Konkursu oraz uzupekienia numeru rachunku bankowego, na
ktory beda wyptacane nagrody zdobyte w Konkursie.

Sponsor zastrzega sobie prawo do pozbawienia Uczestnika prawa do udzialu w
Konkursie w przypadku razacego naruszenia postanowien niniejszego Regulaminu, a
takze postgpowania naruszajacego dobre obyczaje handlowe, narazajacego na szwank

dobre imi¢ Sponsora, jego renome lub interesy.


http://www.trespremiumclub.pl/

6. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu:

a) osoby fizyczne dokonujace zakupow Produktow objetych Konkursem dla celow
niezwigzanych bezposrednio z prowadzong dziatalnoscia gospodarcza lub
zawodow3 (tj. jako konsumenci w rozumieniu art. 22! Kodeksu cywilnego);

b) podmioty, ktore sg kapitatowo lub osobowo zwigzane z Organizatorem, Sponsorem
lub jakakolwiek ze spotek nalezacych do grupy kapitatowej, w ktorej znajduje sie
Organizator lub Sponsor;

c) cztonkowie organéw ani pracownicy (niezaleznie od podstawy prawnej

zatrudnienia) Organizatora lub Sponsora.

d) cztonkowie rodzin oséb wskazanych w pkt ¢ powyzej — przez cztonkow rodziny
rozumie si¢: wstepnych, zstgpnych, rodzenstwo, rodzenstwo wstepnych i zstepnych,
matzonkow, osoby powinowate w tym samym stopniu co wymienieni powyzej
krewni, opiekunéw prawnych oraz osoby pozostajace w stosunku przysposobienia

lub faktycznie pozostajace we wspdlnym pozyciu z osobami wskazanymi w pkt ¢
powyzej.

§ 3. Zasady nagradzania Uczestnikéw

1. Uczestnicy rywalizuja o nagrode gldwna i nagrody regulaminowe.

2. W Konkursie nagradzany jest - dokonany w okresie od 1 maja 2026 r. do 30
kwietnia 2027 r. — zakup bezposrednio od Sponsora Produktow objetych Konkursem
przez Studio Mebli Kuchennych dokonany przy udziale danego Uczestnika. Datg
zakupu okresla dokumentujaca transakcje faktura VAT. Nagrode otrzymuje Uczestnik.

3. Kazdemu Produktowi objetemu Konkursem, o ktérym mowa w § 1 ust. 7 Regulaminu,
jest przypisana odpowiednia liczba punktow, ktore przyznawane beda Uczestnikowi za
zakup tego Produktu dokonany przez Studio Mebli Kuchennych przy udziale danego
Uczestnika. W Konkursie nie bierze si¢ pod uwage zakupow, ktére zostaty zwrdcone
przez Studio Mebli Kuchennych do Sponsora, jezeli Sponsor zaakceptowat ten zwrot i
wystawil fakture korygujaca. W przypadku, o ktorym mowa w zdaniu poprzednim
Ranking, o ktorym mowa w § 3 ust. 6, ulega odpowiedniej modyfikacji. Pod uwagg nie
beda rowniez brane zakupy na warunkach ekspozycyjnych i1 wszelkich innych
ustalonych jako warunki indywidualne np. sprzedaz na inwestycje.

4. Punkty za zakupy Produktéw objetych Konkursem beda naliczane przez Organizatora
na podstawie comiesiecznych raportow Sponsora. Konkurs ma na celu premiowanie
sprzedazy produktow marki ,,Berg” do klienta detalicznego w bezposrednich kanatach
dystrybucji (tj. w stacjonarnych studiach mebli kuchennych). W przypadku stwierdzenia
przez Organizatora faktu oferowania do sprzedazy w Internecie, badZz wystawienia na
portalach aukcyjnych przez Sprzedawce lub Uczestnika lub osoby w jakikolwiek sposob
z nimi powigzanej, produktéw marki ,,Berg”, w tym zwlaszcza Produktéw objetych
Konkursem, Organizator moze podja¢ decyzj¢ o wykluczeniu Uczestnika z Konkursu.

W takiej sytuacji, Uczestnik traci prawo do nagrody w Konkursie, a jesli nagrode juz



7.

8.

otrzymal, Organizator moze domagac si¢ jej zwrotu lub jej rownowartosci.
W przypadku, gdy z jednego Studia Mebli Kuchennych do udziatu w Konkursie zglosi
si¢ wiecej niz jeden Sprzedawca, wowczas kazdy z tych Uczestnikdw zobowigzany jest
przesta¢ w terminie 7 dni od dnia zakonczenia danego miesigca okresu trwania
Konkursu, zestawienie transakcji zakupu Produktow objetych Konkursem przez Studio
Mebli Kuchennych dokonany przy udziale tego Uczestnika (dalej: Zestawienie).
Zestawienie nalezy przesta¢ na adres e-mail: z.chudzik@tres.net.pl podajac
numery faktur dokumentujacych ww. transakcje zakupu Produktow oraz indeksy
Produktéw. Jesli Uczestnik lub Uczestnicy, o ktérych mowa w zdaniu pierwszym
niniejszego ustepu, nie przesla do Organizatora w wymaganym terminie Zestawienia
wowczas Organizator nie wezmie tych transakcji pod uwage przy przyznawaniu nagréd w
Konkursie. Jedna faktura dokumentujaca zakup Produktow objetych Konkursem moze zosta¢
zgloszona w Konkursie tylko jeden raz. Jesli dwoch lub wigcej Uczestnikow zglosi ta sama
fakture dokumentujaca zakup Produktow objetych Konkursem, woéwczas punkty wynikajace z
tego zakupu zostang przyznane temu Uczestnikowi, ktory przestat Zestawienie jako pierwszy.
W przypadku, gdy nie bedzie mozliwe ustalenie, ktory z Uczestnikow rzeczywiscie
uczestniczyl przy transakcji zakupu Produktéow objetych Konkursem wynikajacych z danej
faktury, wowczas Organizator zastrzega sobie prawo do odrzucenia tej faktury i nie brania jej
pod uwage przy przyznawaniu punktow w Konkursie.
Podstawg ustalenia wynikow rywalizacji 1 przyznania nagrod glownych jest ranking
wynikow (,,Ranking”). W Rankingu klasyfikuje si¢ wszystkich Uczestnikow wedtug
liczby punktow ostatecznie przez nich zgromadzonych zgodnie z ust. 3 powyze;.
Nagrodzonych w rywalizacji o nagrody gtowne zostanie dwdch Uczestnikow, ktorzy
zajma dwa pierwsze miejsca w Rankingu. W przypadku réwnej liczby punktow, o
kolejnosci w Rankingu decyduje chwila dokonania pierwszego zakupu Produktéw z
oferty Sponsora objetych Konkursem (wyzsze miejsce w Rankingu uzyska ten
Sprzedawca, ktory szybciej dokonat (uczestniczyt przy niej) pierwszej transakcji zakupu
Produktow od Sponsora).
Nagrodami gléwnymi sg nagrody pieni¢zne

1) za zajgcie I miejsca w Rankingu wynikow nagroda jest kwota w wysokosci 2000

zt,
2) zazajecie Il miejsca w Rankingu wynikow nagroda jest kwota w wysokosci 1000
zt.

(dalej: Nagrody glowne).

9.

Wyniki rywalizacji o Nagrody gtoéwne zostang ogloszone do dnia 31 maja 2027 r. za

posrednictwem Strony Konkursu.

10. W uzasadnionych przypadkach Organizator moze przesungé¢ termin ogloszenia

wynikéw rywalizacji o Nagrody giéwne. O fakcie przesunigcia ogloszenia wynikéw i o

nowym terminie ogtoszenia Uczestnicy zostang poinformowani przez Organizatora.

11. Nagrody gtowne zostang wydane zwyciezcom w formie przelewu na rachunek bankowy

wskazany w formularzu zgloszeniowym lub w momencie potwierdzenia udziatu w

biezacej edycji Konkursu.
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12. W ramach rywalizacji o Nagrody gtéwne, za kazdy 1 punkt uzyskany w Konkursie przez
Uczestnika, przystuguje mu nagroda regulaminowa w kwocie 1 zt (dalej: Nagroda
regulaminowa). Warunkiem otrzymania (odebrania) Nagrody regulaminowej jest
zgromadzenie przez danego Uczestnika facznie co najmniej 250 punktéw w Rankingu.
Nagrody regulaminowe beda wyptacane Uczestnikom przez Organizatora, kiedy Uczestnik
zgromadzi co najmniej 250 punktéw. Wptaty beda dokonywane raz w miesigcu, najp6zniej do
ostatniego dnia miesigca (pn. — pt. z wylaczeniem dni ustawowo wolnych od pracy) na rachunek
bankowy wskazany przez Uczestnika. Pierwsza wyptata nastapi do 31 lipca 2026 r.. Minimalna
kwota mozliwa do wyptaty wynosi 250 zt. Jezeli kwota nagrody nalezna danemu Uczestnikowi
miataby by¢ nizsza niz 250 zt, wowczas wyptata nastagpi po zakonczeniu tego miesigca, w
ktorym taczna kwota zasilenia przekroczy 250 zi.

13. Nagrody sa opodatkowane na zasadach wynikajacych z obowigzujacych przepisow
prawa.

14. Nagrody nie podlegaja zamianie na jakikolwiek ekwiwalent. Zwycigzcom nie
przystuguje rowniez prawo do zastrzezenia innego sposobu wydania nagrody.

15. Nagrody, ktore otrzymaja Uczestnicy opodatkowane sg podatkiem zryczattowanym w
wysokos$ci 10% tacznej wartosci nagrody, co jest zgodne z art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o
podatku dochodowym od 0s6b fizycznych. Uzupetnieniem nagrdod dla oséb fizycznych
sa dodatkowe nagrody pieni¢zne przeznaczone na pokrycie zryczattowanego podatku
dochodowego. Organizator potraci kazdorazowo dodatkowa nagrod¢ pieni¢zng na
potrzeby pokrycia zryczattowanego podatku od wygranej zgodnie z art. 41 ust. 4 1 ust.
7 ustawy o podatku dochodowym od 0séb fizycznych.

§ 4. Postepowanie reklamacyjne

1. Uczestnikom Konkursu przysluguje prawo ztozenia reklamacji dotyczace; wynikow
rywalizacji o nagrody gléwne oraz przydzielonej im warto$ci nagrdd regulaminowych.
2. Reklamacje nalezy ztozy¢ Organizatorowi pisemnie w formie listu poleconego:
1) w przypadku rywalizacji o Nagrody gtowne — w terminie 7 dni od dnia
ogloszenia wynikow rywalizacji
2) w przypadku Nagrod regulaminowych w ciggu 7 dni od daty wptywu na
rachunek bankowy nagrody. albo 7 dni od daty, w ktorym wptata powinna byta
nastgpic.
3. Decyzje w sprawie reklamacji podejmuje Organizator.
4. Organizator poinformuje na pisSmie zglaszajacego reklamacje w terminie 14 dni od dnia

otrzymania reklamacji o sposobie jej zatatwienia.

§ 5. Ochrona danych osobowych

1. Administratorem danych osobowych zgromadzonych w zwigzku z Konkursem jest
Sponsor, ktéry moze powierzy¢ przetwarzanie danych osobowych innym podmiotom,
w tym Organizatorowi, z ktérymi begdzie wspolpracowat przy realizacji Konkursu. W
sprawach dotyczacych przetwarzania danych mozna skontaktowac si¢ pod adresem
tres(@tres.net.pl

2. Podanie danych osobowych dla potrzeb Konkursu jest dobrowolne, ale konieczne do
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udzialu w Konkursie. Osoby, ktérych dane osobowe pozyskano w zwigzku
z Konkursem majg prawo dostepu do tresci danych oraz do ich poprawiania. Dane
osobowe nie bedg udostepniane, chyba ze z zgdaniem udostepnienie danych wystapi

organ administracji panstwowej uprawniony do tego na podstawie przepisow prawa.

3. Wiecej informacji o regulach przetwarzania danych osobowych oraz prawach
Uczestnika dotyczacych jego danych osobowych na potrzeby przeprowadzenia

Konkursu znajduje si¢ w zatgczniku nr 2 do Regulaminu.

§ 6. Postanowienia koncowe

Tres¢ Regulaminu jest dostgpna w siedzibie Organizatora oraz na Stronie Konkursu.

2. W przypadku jakichkolwiek watpliwosci zwigzanych ze stosowaniem lub
interpretacja Regulaminu, Organizator ma prawo do jego wiazacej wyktadni.
Wykladnia dokonana przez Organizatora nie pozbawia Uczestnika prawa do
dochodzenia roszczen zwigzanych ze stosowaniem lub interpretacja niniejszego
Regulaminu.

3. Organizator zastrzega sobie mozliwo$¢ organizowania w ramach Konkursu
dodatkowych akcji promocyjnych. Wszystkie dodatkowe dziatania, jak rowniez
szczegblowe zasady ich przeprowadzania, beda kazdorazowo komunikowane
Uczestnikom przez Organizatora Konkursu za posrednictwem Strony Konkursu lub
poprzez wiadomosci e-mail i/lub sms.

4.  Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany niniejszego Regulaminu w trakcie
trwania Konkursu, w tym rowniez zmiany okresu jego trwania, o ile jest to
uzasadnione, a zmiany te nie beda narusza¢ praw nabytych przez Uczestnikéw. O
wszelkich zmianach niniejszego Regulaminu Uczestnicy zostang powiadomieni za
posrednictwem Strony Konkursu oraz przez wystanie komunikacji email do
Uczestnikow Konkursu na adresy wskazane w formularzu zgloszeniowym. Zmiana
niniejszego Regulaminu pozostaje bez wptywu na zgromadzone przez Uczestnikow
punkty oraz nabyte, przed dokonaniem zmiany, prawo do Nagrody.

5. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za nieprzestrzeganie przez Uczestnikéw
postanowien niniejszego Regulaminu. Organizator zastrzega sobie prawo do
dochodzenia roszczen z tytutu wszelkich szkod poniesionych przez Organizatora w
zwigzku z naruszeniem przez Uczestnika postanowien niniejszego Regulaminu.

6.  Konkurs nie jest gra losowa, zakladem wzajemnym, gra w karty ani gra na
automatach, ktérych wynik zalezy od przypadku w rozumieniu art. 2 ustawy o grach
hazardowych.

7. Konkurs stanowi przyrzeczenie publiczne Organizatora w rozumieniu art. 919-921
Kodeksu cywilnego.

8.  Uprawnienia wynikajace z uczestnictwa w Konkursie nie mogg by¢ przeniesione
przez Uczestnika na osobg¢ trzecig.

9.  Uczestnik, przystepujac do Konkursu, powinien zapozna¢ si¢ z trescig Regulaminu.

Uczestnik zobowiazuje si¢ do przestrzegania zawartych w nim zasad jak rowniez



potwierdza, iz spelnia wszystkie warunki, ktére uprawniaja go do udzialu w
Konkursie.

10. Regulamin wchodzi w zycie od dnia 15 czerwca 2026 r.



Zalacznik nr 2 — Zasady przetwarzania danych osobowych

1.

Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow odbywa si¢ zgodnie z przepisami
Ogoblnego Rozporzadzenia o Ochronie Danych Osobowych z dnia 27 kwietnia
2016 r. (dalej: ,,RODO”). Administratorem danych osobowych Uczestnikow
Konkursu jest TRES Sp. z o0.0. z siedzibg w Szczecinie (71-017), przy ul.
Krakowskiej 61B. W sprawach dotyczacych ochrony danych osobowych mozna
skontaktowac si¢ pod adresem e-mail: tres@tres.net.pl

Dane osobowe bedg przetwarzane w celu realizacji konkursu Tres Premium Club
1 postanowien jego regulaminu. Dane osobowe Uczestnikow beda roéwniez
przetwarzane dla celéw marketingowych przez TRES Sp. z o0.0., co oznacza
w szczegolnosci promowanie oferty jej produktow lub ustug. W ramach takiego
marketingu TRES Sp. z 0.0. ma prawo prezentowac oferty i promocje dopasowane
do zainteresowan odbiorcoéw. W tym celu moze dokonywac czynnosci profilowania,
ktore jednak w zadnym przypadku nie bedzie miato wptywu na prawa lub wolnosci
odbiorcoéw, ani nie bedzie w inny podobny sposob na nich wptywac. Dodatkowo,
jesli Uczestnik wyrazi odrebna zgode, jego dane beda przetwarzane w celu wysylania
do niego informacji handlowych dotyczacych produktéow i ustug oferowanych przez
TRES Sp. z 0.0.

Dane osobowe Uczestnikow uzyskiwane sg bezposrednio od nich (kiedy
samodzielnie zgtaszaja si¢ do Konkursu). Podanie danych jest dobrowolne, jednak
niezbedne do wzigcia udziatu w Konkursie.

Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow w celu przeprowadzenia Konkursu
odbywa si¢ na tej podstawie, ze jest to niezbgdne dla wykonania zobowigzan
wynikajacych z faktu przeprowadzania Konkursu (art. 6 ust 1. lit. b RODO).
Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow w celach marketingowych odbywa
si¢ na podstawie prawnie uzasadnionego interesu TRES Sp. z o.0. okre$lonego
wprost w przepisach dotyczacych ochrony danych osobowych (art. 6 ust. 1 lit.
RODO w zw. z motywem 47 RODO).

Wysytanie informacji handlowych dotyczacych produktéw i ustug oferowanych
przez TRES Sp. z 0.0. odbywa si¢ zawsze na podstawie udzielonej przez Uczestnika
zgody. Zgode taka mozna wycofa¢ w dowolnej chwili, np. poprzez kontakt pod
adresem e-mail: tres@tres.net.pl Cofnigcie zgody nie wptywa na zgodno$¢ z prawem
przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej wycofaniem.
Odbiorcami danych osobowych Uczestnikow sa nastepujgce kategorie podmiotow:
Organizator jako podmiot, ktoremu TRES Sp. z 0.0. powierzylta te dane na podstawie
umowy o przetwarzanie danych w celu przeprowadzenia Konkursu, a takze inne
podmioty, przy pomocy ktérych przeprowadzany jest Konkurs (podwykonawcy),
np. dostawcy ushug informatycznych, podmioty §wiadczace ustugi prawne itp.

Dla celow zwigzanych z przeprowadzaniem Konkursu dane osobowe Uczestnikow
przechowywane sg przez okres przedawnienia roszczen wynikajacych z udziatu
w Konkursie. W przypadku zgloszenia roszczenia, okres przechowywania
1 przetwarzania danych osobowych Uczestnika moze ulec przedtuzeniu, jesli bedzie

to niezbedne dla rozpatrzenia roszczenia 1 ewentualnej obrony przed
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takim roszczeniem.
Dla celow marketingowych dane osobowe Uczestnikow beda przechowywane
w przez caly okres, kiedy dany Uczestnik bierze udzial we wspolpracy z TRES Sp.
z 0.0., chyba ze wczesniej wyrazi sprzeciw wobec przetwarzania danych w celach
marketingowych 1 zazada ich usunigcia.
Dla celow wysylania informacji handlowych dotyczacych produktéw i ustug
oferowanych przez TRES Sp. z 0.0. dane osobowe Uczestnikow, o ile wyraza zgode
na ich przetwarzanie, bgda przetwarzane do czasu wycofania zgody na takie
dziatanie.
W kazdym przypadku dane osobowe Uczestnikow beda przechowywane przez okres
5 lat od zakonczenia innych czynnosci przetwarzania, poniewaz administrator musi
by¢ w stanie wykazaé, ze przetwarzanie danych odbywato si¢ zgodnie z przepisami
o ochronie danych osobowych

7. Uczestnikom przyshuguja nastepujace prawa:
a) prawo dostepu do tresci swoich danych osobowych;
b) prawo do poprawiania danych;
¢) prawo do ograniczenia przetwarzania danych;
d) prawo do zadania usunigcia danych;
e) prawo do przenoszenia danych do innego administratora danych.
W przypadku TRES Sp. z o0.0. uprawnienia, o ktorych mowa powyzej, mozna
wykonywac¢ poprzez kontakt pod adresem e-mail: tres@tres.net.pl

8. Uczestnik ma rowniez prawo do ztozenia skargi dotyczacej ochrony jego danych
osobowych do Prezesa Urzgdu Ochrony Danych Osobowych.

9. Uczestnik moze rowniez wnies¢ sprzeciw wobec przetwarzania jego danych
osobowych, gdy nie chce, aby jego dane osobowe byty przetwarzane w okres§lonym
celu (np. w celach marketingowych).

W przypadku TRES Sp. z o0.0. sprzeciw mozna wnie$¢ poprzez kontakt pod adresem e-

mail:tres@tres.net.pl
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